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ddonne de la voix à Facebookonne de la voix à Facebook
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Qui sommes-nous?

Pourquoi Likiwi?
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Pourquoi Likiwi?

Un plus pour les annonceurs
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, 1, 1erer téléphone communautatéléphone communautaiirere

Vers tous les opérateurs:

GRATUIT

ILLIMITE

3

Disponible sur Facebook : http://appli.likiwi.com

ILLIMITE

SANS CONTRAINTES
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et ses servet ses serviices gratuces gratuiitsts
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Téléphonie Web gratuite et illimitée
Appeler votre communauté gratuitement sur Facebook et cumuler des points

Téléphonie Fixe et Mobile gratuite
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Messagerie Web gratuite
Personnaliser et consulter votre messagerie vocale sur le web

Téléphonie Fixe et Mobile gratuite
Utiliser vos points pour appeler gratuitement vers les téléphones fixes et 

mobiles

4 Conférence Audio gratuite entre amis Likiwi
Joindre plusieurs de vos amis en même temps gratuitement
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et ses servet ses serviices payantsces payants

1
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Achats de cartes prépayées
Si vous manquez de points, vous pouvez toujours acheter des minutes de 

communication 

Votre ligne téléphonique vous accompagne
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Transferts d’appels
Transférer vos appels reçus sur Facebook vers un fixe ou un mobile

Votre ligne téléphonique vous accompagne
Acheter des crédits pour obtenir un numéro téléphonique et recevoir des 

appels sur Facebook dans n’importe quel pays du monde

4 Envois de SMS
Acheter des crédits pour envoyer des SMS partout dans le monde

5



Likiwi Media 2010

et et le profle profiil de ses utl de ses utiilliisateurssateurs

55%

95% des utilisateurs de 

l’application Likiwi ont entre 

15 et 34 ans
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26%

13%

4% 2%

15-18 ans 18-24 ans 25-34 ans 35-45 ans 45 ans et +

15 et 34 ans

Femme

53%

Homme

47%
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Les réseaux socLes réseaux sociiauxaux
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Succès des réseaux sociaux
L’utilisation des réseaux sociaux est en croissance de 50% en France et 

plus d’un internaute sur deux est sur les réseaux sociaux

Plateforme existante et ouverte
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4

Communauté
Beaucoup d’échanges entre amis favorisant le « bouche à oreille »

Public ciblé
Les réseaux sociaux ont une grande base de données qualifiée et de tous 

âges

Plateforme existante et ouverte
Ces réseaux ont un accès libre et permettent aux gens de s’exprimer 

librement en mettant des outils à leur disposition (page fan, groupe, 

évènements…) 
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PourquoPourquoii Facebook ?Facebook ?

1 1er réseau social 
350 millions d’utilisateurs dans le monde et 13 millions en France

Chiffres clés 
68 557 534   

Top 5 des réseaux sociaux

Chiffres clés 

• 50% d’utilisateurs actifs

• 2 milliards de photos / mois

• Présent dans 180 pays

-

10 000 000   

20 000 000   

30 000 000   

40 000 000   

50 000 000   

60 000 000   

70 000 000   

Facebook Myspace LinkedIn Twitter hi5

58 555 800   

11 274 160   

5 979 072   

2 398 323   

Visiteurs uniques Janv. 09

300 M 120 M 50 M 80 M 70 MNb users
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PourquoPourquoii Facebook ?Facebook ?

2 Viralité
Les applications se transmettent rapidement via les outils marketing de 

Facebook  (diffusion sur le wall, bouton partager, inviter ses amis…)

Chiffres clés Chiffres clés 

• 350 000 applications

• 250 applications avec plus 

d’1 million d’utilisateurs

• 45 millions de groupes

• 3 millions 

d’évènements/mois
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PourquoPourquoii Facebook ?Facebook ?

3 Ciblage des utilisateurs
Base de données qualifiée et exploitable

Chiffres clés 2%

Répartition par âge

Chiffres clés 

• plus de 100 critères

• 55% de femmes

• 70% des utilisateurs sont 

hors USA

2%

49%

28%

21%

<= 13

14 - 24

25 - 34

35 et +

Plus de 75% des 

utilisateurs 

facebook ont 

entre 14 et 34 ans
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PourquoPourquoii Facebook ?Facebook ?

Chiffres clés 

4 Un carnet d’adresses 
Les contacts des utilisateurs sont présents sur la plateforme

Chiffres clés 

• Au moins 1 adresse mail par 

utilisateur

• 1 utilisateur sur 2 donne son 

numéro de téléphone

• 130 amis / user
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La publLa publiicciité sur té sur LLiikkiiwwii

L’environnement Likiwi
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Les différents formats

Pourquoi devenir annonceur?
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La publLa publiicciité sur té sur LLiikkiiwwii

Application Facebook (http://appli.likiwi.com)

Site Internet (www.likiwi.com)
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Site Internet (www.likiwi.com)

- Ventes des services payants

- News de la communauté

Fan Page Facebook

Un environnement qui peut s’implémenter 

sur les sites de réseaux sociaux
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4 ra4 raiisons de devensons de deveniir annonceurr annonceur

1

2

Likiwi : service innovant
Dynamique, innovant et prometteur

Viralité
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Ciblage des utilisateurs
Les publicités sont ciblées en fonction du profil de l’utilisateur

Viralité
Grâce aux réseaux sociaux, les utilisateurs se multiplient rapidement

Des formats performants
Rich Media vidéo, bannières, habillages…4
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et son expéret son expériience clence cliientent
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et son expéret son expériience clence cliientent

Utilisateur Utilisateur Utilisateur Utilisateur 1111 Utilisateur 2Utilisateur 2Utilisateur 2Utilisateur 2

Utilisateur 1 

gagne des 

points

Il clique sur la photoIl clique sur la photoIl clique sur la photoIl clique sur la photo

Publicités

ciblées

Publicités

ciblées

Annonce vidéo 

15 s

Annonce vidéo 

15 s

Déclenchement 

de l’appel

Déclenchement 

de l’appel

Il visionne la pub choisieIl visionne la pub choisieIl visionne la pub choisieIl visionne la pub choisie
Il parle avec son amiIl parle avec son amiIl parle avec son amiIl parle avec son ami
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Un format Web Un format Web iinnovantnnovant
Choix de la vidéo ciblée par l’utilisateur

L’utilisateur choisit 

la vidéo qu’il 

souhaite visionner
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souhaite visionner

La vidéo débute au clic et à la 

fin de la publicité, le site 

Internet de l’annonceur est 

mis en avant 
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Un format Web Un format Web iinnovantnnovant
Pré Roll vidéo: CPC et visibilité à chaque appel

La publicité ciblée 

s’affiche avant  
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s’affiche avant  

l’appel

Un module complet 

connecté à une base de 

données utilisateurs pour 

mieux cibler vos clients
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Les formats classLes formats classiiquesques
Bannières: CPM ou CPC, bonne visibilité

Application Facebook : 
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Application Facebook : 

2 bannières horizontales  

ciblées aux formats 

classiques (CPM & CPC)
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Les formats évènementLes formats évènementiielsels
Habillage: CPM, visibilité de l’annonceur sur la Home Page
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Les formats évènementLes formats évènementiielsels
Habillage: CPM, visibilité de l’annonceur sur la Home Page
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vous remercvous remerciie e 

Yvan MORALES

yvan@likiwi.com

Aurélie PERRUCHE

aurelie@likiwi.com yvan@likiwi.comaurelie@likiwi.com
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